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Mediante este manual se muestra la 
normativa de la marca y su correcta 
aplicación. De este modo se logrará 
mantener un uso coherente de la mis-
ma, evitando realizar interpretaciones 
erróneas que no reflejen la identidad 
de la empresa. Por este motivo es in-
dispensable respetar las reglas a con-
tinuación descritas.

INTRODUCCIÓN
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NAVARRABIOMED

Navarrabiomed es el centro de inves-
tigación biomédica del Gobierno de 
Navarra que impulsa y facilita la inves-
tigación de los profesionales sanita-
rios públicos. Su localización, en pleno 
recinto del Complejo Hospitalario de 
Navarra, favorece una gran proximidad 
entre investigadores y profesionales del 
entorno clínico y asistencial.
 
Desde el año 2016, Navarrabiomed es 
un centro mixto gracias al acuerdo es-
tablecido con la Universidad Pública de 
Navarra. Este acuerdo persigue unir los 
esfuerzos de ambas instituciones para 
aumentar la competitividad de la inves-
tigación de nuestra comunidad. 

En la actualidad la investigación biomé-

dica de Navarrabiomed se organiza en 
9 grupos propios que desempeñan su 
actividad en las dependencias del cen-
tro y 26 grupos vinculados que coope-
ran y se benefician de la masa crítica 
del mismo, pero que pertenecen a otras 
entidades del Departamento de Salud.
Todos los grupos persiguen un objetivo 
común: mantenerse en la frontera del 
conocimiento para obtener e imple-
mentar nuevas terapias y tratamientos 
que mejoren el bienestar de los ciu-
dadanos dentro de un sistema sanita-
rio sostenible. Para realizar esta labor 
cuentan con la Fundación Miguel Ser-
vet, órgano gestor de la investigación 
sanitaria pública de Navarra, que ase-
sora, administra y difunde la actividad 
del centro.

www.navarrabiomed.es
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LA

MARCA
5-16

Versiones correctas 

Aplicaciones correctas 

Usos incorrectos

Expresión textual de la marca

Tipografía

Reductibilidad

Espacio en blanco

Colores corporativos

La marca
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El logotipo está formado por la pala-
bra “NAVARRABIOMED”. Justo debajo 
se encuantra el descriptor “CENTRO DE 
INVESTIGACIÓN BIOMÉDICA”. Ambos en 
mayúsculas.

El isotipo hace alusión a la cruz grie-
ga. Dicha cruz es el símbolo universal 
de los servicios de atención sanitaria.  
Debido a la armonía de colores que lo 
componen, se puede utilizar como mo-
tivo, para crear fondos decorativos, 

LA MARCA

ISOTIPO

LOGOTIPO

ESLOGAN DE MARCA

LA MARCA

Para el fomento de la investigación
biomédica en Navarra
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El espacio en blanco es el área de se-
guridad que debe haber alrededor del 
imagotipo, con el fin de que éste desta-
que y respire. La medida proporcional 
son 2x, teniendo en cuenta que x es la 
medida del logotipo.

ESPACIO EN BLANCO

x

2x

LA MARCA
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El tamaño mínimo al que debe repro-
ducirse el logotipo son 20mm. Cuando 
el tamaño sea menor de 60mm habrá 
modificar el descriptor, haciendo que 
ocupe el ancho de NAVARRABIOMED, 
ya que si no, no es legible.

REDUCTIBILIDAD

20 mm

60 mm

LA MARCA
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La tipografía empleada es la FUTURA. 
Para poder resaltar determinados da-
tos y que haya mayor dinamismo se 
emplean tres variantes: Futura LT light, 
FuturaLT Medium - regular y Futura LT 
Medium - bold.

TIPOGRAFÍA

Futura LT Light

Futura LT Medium - regular

Futura LT Medium - bold

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 3 4 5 6 7 9 8    |    ¿? ¡! ““ % ´ 

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 3 4 5 6 7 9 8    |    ¿? ¡! ““ % ´ 

a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
0 1 3 4 5 6 7 9 8    |    ¿? ¡! ““ % ´ 

aQ
aQ

aQ

LA MARCA
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El color ayuda a identificar la marca. 
Además le aporta una identidad visual 
única y personalizada. 

Es importante tener en cuenta el medio 
en el que se está trabajando, así si es 
medio digital utilizaremos el espacio de 
color RGB, si la imagen va a imprimirse 
en imprenta se utilizará el Pantone, si 
es una impresión estándar CMYK y si es 
para publicar en la web o redes sociales 
emplearemos el color determinado por 
“WEB”.

Azul claro
El azul claro se relaciona con la salud, 
la curación y la limpieza.

COLORES CORPORATIVOSPantone

P2995
CMYK     70 · 0 · 0 · 0

RGB   0 · 144 · 255

WEB   # 0090ff

LA MARCA
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Pantone

P285
CMYK     100 · 38 · 0 · 0

RGB   0 · 60 · 197

WEB   # 003cc5

LA MARCA

COLORES CORPORATIVOS
Azul oscuro
El azul oscuro es símbolo de estabili-
dad, seriedad, confianza y eternidad.
Es un color beneficioso tanto para el 
cuerpo como para la mente. Está rela-
cionado con la tranquilidad y la calma.

Por otro lado es un color que represen-
ta inteligencia.
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COLORES CORPORATIVOS
Naranja

 

Pantone

P172
CMYK     0 · 70 · 100 · 0

RGB   255 · 71 · 19

WEB   # ff4713

LA MARCA

El naranja simboliza la felicidad, ale-
gría y éxito. Es un color que estimula el 
cerebro y la actividad mental.
Hace alusión a biomedicina e investiga-
ción. 
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El color negro simboliza el poder, la 
elegancia, la seriedad.

COLORES CORPORATIVOS
Negro

 

Pantone

Black
CMYK     0 · 0 · 0 · 100

RGB   0 · 0 · 0

WEB   # 000000

LA MARCA
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VERSIONES CORRECTAS

Versión blanco y negro

Versión principal

Versión blanco y negro negativo

Siempre que sea posible se aplicará la 
marca en su versión principal. Cuando 
no sea posible por razones técnicas se 
utilizara la versión en blanco y negro.

LA MARCA
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APLICACIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se incluirá el 
logotipo original. Cuando el logotipo 
deba aplicarse sobre fotografías o fon-
dos de algún color, habrá que tener en 
cuenta que el logotipo debe destacar y 
ser legible.

Fondo liso de color oscuro

Fondo fotográfico de color oscuro

Fondo liso de color claro

Fondo fotográfico de color claro

LA MARCA
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En esta página se muestran ejemplos 
de cómo no se debe modicar o aplicar 
el logotipo.

USOS INCORRECTOS

Logotipo ilegible

Deformaciones Inclinaciones

Cambios de color

XX

XX

LA MARCA
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Cuando la marca esté mecanografiada 
se escribirá la primera letra en ma-
yúscula y las demás en minúscula, tal 
como se muestra en el ejemplo.

EXPRESIÓN TEXTUAL 
DE LA MARCANavarrabiomed

Navarra biomed

Navarra-biomed
NavarraBiomed

Escritura correcta 

Escritura incorrecta X

V

LA MARCA
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APLICACIONES
CORPORATIVAS

18-25

Carpeta

Bata

Firma electrónica

Roll up

Merchandising

Hoja de carta

Sobre americano

Tarjetas de visita
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Las dimensiones de las tarjetas son 
85 mm de ancho y 55mm de alto.

Nombre: Futura LT Medium, 10 pt.
Cargo: Futura LT Light, 6,5pt.

Empresa: Futura LT Medium, 6 pt. 
Descriptor: Futura LT Light, 5 pt.
Dirección: Futura LT Light, 5,5 pt.

TARJETAS DE VISITA

APLICACIONES
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La hoja de carta debe estar escrita con 
la tipografía Calibri, tamaño 11pt, color 
negro.

Al finalizar las cartas se sugiere poner 
el nombre, el cargo y la empresa de la 
persona que escribe. Para ello se cam-
bia el color del texto a gris 60%.

HOJA DE CARTA

APLICACIONES
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Hay disponibles varios tamaños de so-
bres, a fin de poder adaptarse a los di-
ferentes contenidos. 

Sobre pequeño: 11,4 x 22,5 cm
Sobre mediano: 18,3 x 26 cm
Sobre grande: 25,9 x 36 cm

El sobre pequeño también está disponi-
ble con ventana.

SOBRE AMERICANO

APLICACIONES
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Carpeta corporativa de Navarrabiomed 
en color blanco. Las solapas están de-
coradas con la textura del isotipo en 
colores.

CARPETA

Manual de identidad corporativa 2017

APLICACIONES
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El logotipo de Navarrabiomed está bor-
dado en el lado izquierdo de la bata. A la 
hora de realizar fotos, vídeos, etc. hay 
que procurar que se vea a fin de darle 
visibilidad y presencia a la marca.

BATAS

APLICACIONES
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A la izquierda debe aparecer el isotipo 
de la marca y a su derecha irán los da-
tos de la persona que envía el e-mail.

Características del texto:
• Fuente: Arial

• Tamaño fuente: 8,5pt 
 *Centro de investigación: 7pt

• Colores:
Nombre y empresa 
Negro R 0 / G 0 / B 0

Unidad, teléfono y web 
Gris R 128 / G 128 / B 128

La firma queda enmarcada por dos lí-
neas de puntos (superior e inferior).

FIRMA ELECTRÓNICA

APLICACIONES



Medidas: 800x2000 mm.
En la zona superior debe estar el logo-
tipo, el cual debe aparecer siempre en 
un lugar visible, al igual que la web de 
Navarrabiomed. La banda sobre la que 
está la web está con el Pantone P2995.

ROLL UP

Manual de identidad corporativa 2017

APLICACIONES

24
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Merchandising en blanco y negro. Tanto 
en el USB como en el bolígrafo irá el lo-
gotipo en monocromo negro.

MERCHANDISING

APLICACIONES


